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Academy?

Nuestra ecuacién es simple:
Damos #0OverPower a tus conocimientos.
Nuestro método es super efectivo.

Es simple: ENSENAMOS CON PRACTICA Y EXPERIENCIA! ya
gue somos una empresa con + 200 proyectos trabajados.
Hacemos no solo que el estudiante aplique los conocimien-
tos, sino que ayudamos a que se inserte laboralmente en la
industria digital de manera efectiva.

Cambia la forma de aprender marketing digital y programa-
cién a través de experiencias reales.

Desarrolla habilidades y adquiri conocimiento practico para
poder insertarte en el mundo de la transformacién digital.

Vas a saber implementar estrategias de marketing, dominar
lenguajes de programacion y habilidades digitales.
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RelfiillRrofesional
A quién esta dirigido?

Jovenes profesionales que tienen como objetivo
iniciar su carrera laboral de manera rapiday con una
formacién constante con el objetivo de formar parte
de las carreras del futuro.

Profesionales que buscan insertarse en la nueva
realidad y desean expandir su visién. Esto implica

profesionales sin experiencia (o experiencia basica) en
el mundo del desarrollo web y otros campos como
marketing, ventas, operaciones o cualquier otro.

Ingresa al mundo laboral acompanado por nuestros
tutores.




Pablo Paéz: es consultor, Asesor y ejecu-
tor en proyectos referidos al Marketing
Digital, Administraciéon Gerencial de
Negocios e Ingenieria en Sistemas; en
especial el area E-Business, Big Data &
E-Commerce, con experiencias laborales
tanto en comercio como en sistemas de
informacion.

Lautaro Vitulli: comunicador, gestor y
director de Marketing Digital de One
Page Agency. Master en Marketing y
Gestion Comercial y estudiante en
Master de Marketing Digital en EUDE
Business School. Apasionado por el
trabajo y la educacion.

Paula Ruiz: consultora y asesora, espe-
cializada en estrategias publicitarias en
medios sociales y Neuromarketing,
ambos temas se unen para potenciar
todo tipo de campanas de publicidad.
“En el area del Marketing Digital, existe
una enorme potencialidad de crecimien-
to y de mejora de resultados, si se incor-
pora conocimientos cientificos.”

Marianela Leguizamén: Lic en Marketing.
Especializada en Paid Media y Marketing
Estratégico, y experta en mercados financie-
ros. Actualmente se desempefa como
consultora privada, encargada del Area de
Marketing en Grupo Budeguer y Paid Media
Manager del drea de Google Ads en One
Page Agency. Certificada en Google Ads y
Analitica Web




OBJETIVOS DEL AREA:

Se espera que los alumnos sean capaces de:

- Adquirir conocimientos técnicos y pensamiento estratégico para desarrollar
planes de Marketing Digital.

- Reconocer las posibilidades que ofrece el entorno digital al nuevo mercado
global.

- Desarrollar un juicio critico, auténomo y constructivo sobre la publicidad digital
y la presencia de las marcas en las distintas plataformas.

- Adquirir actitudes y conocimiento de las diferentes herramientas del mercado
global.

- Conocer las principales herramientas y elementos para construir una campana.
- Comprender codmo potenciar los objetivos comerciales y publicitarios de un
proyecto, organizaciéon y/o negocio, a través de las principales plataformas de
Marketing Digital.

- Implementar campanas publicitarias de anuncios pagos en Facebook, Insta-
gram, Google y sus partners de busqueda.

- Adquirir las habilidades para utilizar herramientas y conceptos ad-hoc, que
optimizan el uso de las plataformas con el fin de generar mejores resultados.




Marketing 1
Digital

Digital

Inicial - intermedio

Médulo I: Inbound Marketing

<Introduccioén al marketing digital. Origenes
y alcance.

-Evolucién del MKT Tradicional al MKT Digital.
-Nuevas tendencias digitales.

-Audiencia y publico objetivo - Buyer persona.

-Funnel de conversion.
-Segmentacion.

Médulo Ii: Redes Sociales
-Marketing de Contenido en Redes Sociales
-Preparacion del perfil de las redes.

-Facebook + Instagram, sus usos y beneficios.

‘WhatsApp Business.
Coémo usarlo de manera efectiva.

Médulo Iil: Publicidad en Redes Sociales
-Introduccién a la publicidad en Redes.
-Por donde empiezo una estrategia
-Facebook Ads:

-Creacién de campanas:

-Audiencias.

-Pixel y Remarketing.

-Optimizacién de campanas.
-Creatividad en las campanas
-Presupuestos de inversiéon
-Plan de accién
-Proyecciones

Publicidad

e

Médulo IV: SEM | : ST R

-Introduccién a SEM y Google Ads.
-¢Como empezar? Configuracién de la cuenta.
-Estructura de Campanfas

-Campanas de Busquedas
-Configuraciéon de campanas de blsquedas
-Claves para generar anuncios
-Palabras Claves: Tipos de Concordancia
-Estensiones de Anuncios
-Keyword Research: Planificador de palabras

claves

-Campanas de Display
-Confguracién de Campanas
-¢Cémo generar los publicos objetivos?

-Publicos y Remarketing
-Configurar los publicos de Remarketing
-¢Cémo generar publicos personalizados?

-Conversién y Optimizacién
-¢Cémo crear conversiones personalizadas?
-Mejorar la posicién media de los anuncios
-¢Cémo optimizar las campanas de display?

-Retorno de Inversién a corto plazo.

- Conceptos basicos sobre Campafnas y

Cuentas AdWords.

- Formatos de los anuncios de AdWords.

- Posibilidades de targeting en AdWords.

- Optimizacion de campanas a AdWords.

- Herramientas de apoyo en AdWords.
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Médulo V: Email Marketing
.Introduccion:

-Funnel

-Creacion de campanas
-Objetivos y KPIs
-Automatizacion

‘Reportes

Médulo Vi: SEO & Analytics

-Google Analytics: ;Qué es y para que funciona?

-Configuracién y conexiones de cuentas.
-Cuenta - Vista y Propiedades
-Analisis, métricas y resultados
-Configuracion de Objetivos

-Google Search Console: ;Qué esy

para qué funciona?
-¢Como conectar una cuenta?
-Métricas importantes

-SEO. Optimizacién en Buscadores.

- ¢Coémo funciona el buscador??

- ROI a largo plazo vs ROI a corto plazo.

- Principios basicos del Algoritmo.

- Optimizacién del contenido.

- Linkbuilding y linkbaiting.

- White SEO vs Black Hat.

- Herramientas de trackeo
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Médulo Vii: Ecommerce Modulo Vill: SEM Il

-.Qué es E-Commerce? -MCC: ;Qué es y para que sirve?
-Planificacion estratégica -Google Tag Manager:
-Modelos: B2B - B2C — C2C -¢Qué es y para que sirve?
-¢Market Place o tienda propia? -Etiquetas — Variables y Activadores. Configuraciénes
-Pilares de las tiendas -Conexion Google Universal analytics
-Logistica -Conexion Google Analytics G4
-SAC (Servicio de atencidn al cliente) -Google Analytics G4. Introduccién y entrenamiento
-Medios de Pago -Configuracion de Objetivos avanzados en Google Universal Analytics
-Online -Ecommerce Enhaced Mejorado
-Offline -Embudo Multicanal. ;Qué esy para que sirve?
-Plataformas de pago -KPl y métricas de Ecommerce:
-Marketing -Tasa de Conversion
-Multicanalidad, omnicanalidad y Cross Channel -Transacciones
-Fidelizacién -% de Rebote
-Informes

Campanas Smart — Shopping y Youtube
-Configuraciones
-Cuando usar una y otra
-Conexiones y objetivos.
-Google data Studio:

-Informes en tiempo real personalizados




